Regionale Entwicklungsstrategie 2014 — 2020
fiir die LEADER-Region Weimarer Land-Mittelthiiringen
Stand 11.04.2015

Handlungsfeld Kultur und Tourismus

Handlungsfeldziel: Wanderrouten verbessern und Radwegevernetzung steigern

ZielgréRen Termin

- Ausweisung von Rundwegen als lokale - 3 neue Rundwege Routen

Tagestouren in Kooperation mit 2015:

Nachbarregionen 2016: 1
2017

- Einbeziehung von Genuss und Handwerk 2018:1
2019

- Darstellung in einer Gesamtkarte 2020: 1
als print (p), digital (d) und als
Integration in Uberregionalen Apps  2015:1p

2016:1d

2018: 1 App

2019:

2020:
-Aufbau von Servicestellen entlang der - 14 (?) E-Ladestationen (E) + Stationen / Rastplatze
Routen u.a. E-Ladestationen, Reparaturstellen 2015
fahrradspezifische Rastplitze mit - 2 Rastplatze (R) 2016: 1 E
Liegemaglichkeiten, Schlauchstationen, etc. 2017:2 E

2018:5E /1R

2019: 6 E

2020: 7E/1R
-Aufbau von Erlebnisstationen mit z.B. - 3 Erlebnisstationen 2015
Geocaching-Kameras, Spielangeboten, 2016: 1
Kunstobjekten und Zahlstationen, 2017

2018:1

2019

2020:1
-Verbesserungen von Wanderrouten zur - 2 neue Qualitatswege 2015
Starkung der Kurfunktion im Raum Bad Sulza Wanderbares Deutschland (Q) 2016:1 M
und Bad Berka -MaRnahmen zur Beschilderung 2017:1Q

und Ausweisung der Wanderrouten 2018:1Q
(M) 2019 1M

2020:1 M
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Handlungsfeldziel: Qualitdtserh6hung der touristischen Leistungstrager

Teilziele

-starkere Vernetzung der Anbieter von
Produkten (Genuss/Handwerk u.a.) und
kultureller und touristischer Leistungen im
Weimarer Land und den angrenzenden
Regionen

-Steigerung der Besucherzahlen fiir die
regionale ,Genussmesse” u.a. durch
Marketing, Steigerung des Turnus,
Einbeziehung andere LAEDER Partnerregionen

- regionale Beziige im Beherbergungsgewerbe
herstellen u.a. mit thematischen
Fremdenzimmern (Klassik, Bauhaus, regionale
Mobelproduktion, Designs aus dem heutigem
Umfeld der Bauhaus-Universitiat Weimar)

- Steigerung der Qualitaten fiir
Ferienwohnungen, Ferienhduser und
Privatzimmer mit bis zu neun Betten

- Verstarkung der medialen Prasenz der
Angebote (handwerklich, kulturell, kulinarisch,
Veranstaltungen /Dauerangebote...) im
Weimarer Land

ZielgroRen

- 9 buchbare Angebote (Rad,
Genuss und Handwerk)

und Ausweisung von Anbietern,
Angebote entlang der limtalroute

- Besucherzahlen p.a.

- Erstellung eine Beispielkataloges
mit Bezugsmoglichkeiten (K)
- Beratungsangebote flir Vermieter

(B)

-Aufbau einer Lizenzstelle zur DTV-
Klassifizierung in der Region (L)

- Teilnahmebereitschaft zur
Klassifizierung steigern (
Vermieterversammlungen)

- Workshops zur digitalen Starkung
der Akteure

Termin
Angebote

2016:1

2017:2

2018:2

2019: 2

2020: 2

Anzahl an Besuchern
2015: 1000
2016: 1100
2017: 1200
2018: 1200
2019: 1200
2020: 1200
Katalog/Beratungen

2015:
2016: 1K
2017:2B
2018:2B
2019:2B
2020:2B

Lizenzstelle/

Veranstaltungen
2015:
2016:1L
2017:2V
2018:2V
2019: 2V
2020: 2V

Workshop
2015:
2016:
2017:
2018:
2019:
2020:
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Handlungsfeldziel: Angebotsvielfalt fiir Touristen und Naherholung erh6hen

- Projekte und Erweiterung mit regionaler
und liberregionaler Bedeutung férdern und
Ausbau von zielgruppenspezifischen
Angeboten (z.B. Familien, Schulklassen,
Senioren)

- 3 neue Angebote oder
Erweiterungen

Beispiele:

- Land-Art, - Thiringer
Weidenrouten,- Eiszeitliche
Fundstatten als Naherholung
inwert setzen - Erweiterung des
Freilichtmuseums Hohenfelden
- Foérderanlage Heinrichsquelle /
Mihlen an der lim - Umsetzung
Landschaftspark Nohra - Forderung
von Incoming-Agenturen,-
Ausweitung von
Caravanstellplatzen

Termin
2015:
2016: 1
2017:
2018: 1
2019:
2020: 1




